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Asociace oboru marketingové
komunikace v misté prodeje POPAI CE
ve spolupraci s medialni agenturou
OMD Czech kazdorocné zverejnuje
vysledky monitoringu investic do
produkce POP komunikaénich
médii v riznych maloobchodnich
formatech a provozovnach sluzeb
v CR. K dispozici jsou tak informace

o objemu investic v letech 2010 - 2015
a také informace o jejich strukture.
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Objem trhu

Informace o specifickych trzich jsou nutnym predpokladem k zakladni orientaci
a strategickym rozhodnutim subjektd podnikajicich v patfi¢cném oboru. Ukolu
data ziskat a publikovat za Cesky trh marketingové komunikace v misté prodeje se
ujala POPAI CE (oborové asociace sdruzujici spole¢nosti pdsobici na trhu in-store
marketingové komunikace) v Uzké spolupraci s medialni agenturou OMD Czech.

Sbhér dat probiha kontinualné od jara roku 2011 na tfech rdznych Urovnich, které
meély za cil komplexné zmapovat investice do produkce reklamnich médii v misté
prodeje. Monitoring pfitom znacné komplikuje skutecnost, Ze v marketingu na
mistech prodeje se aktivné pohybuji také stovky mensich i vétSich spolecnosti
jen nepravidelng, na projektové bazi. Objemem trhu reklamy v ramci tohoto
monitoringu rozumime financ¢ni objem investovany za dany rok do produkce POP
komunika¢nich médii, resp. téch vyrobenych spole¢nostmi se sidlem v CR a zéroveri
i objem jejich dovozu ze zahranici.

Prvni Urovni sbéru dat jsou deklarované ¢isté (Net Net) financ¢ni objemy ¢lend asociace
POPAI, realizované za kalendarni roky 2010 az 2015 bez DPH. ProtoZe tato citliva
data maji davérnou povahu, jejich sbéru a agregovani se jako nezavisly subjekt
ujalo vyzkumné oddéleni OMG Research medialni agentury OMD Czech. Do této
Urovné monitoringu bylo nakonec zafazeno celkem 16 vyznamnych hracd na trhu.
Do monitoringu kazdy rok vstupoval jiny pocet subjektl. Z dlvodu kontinuity dat
a relevantniho srovnani byli ponechani jen ti, ktefi dodali vysledky za celé sledované
obdobi (pfipadné jejich naslednické firmy). Tyto subjekty deklaruji v roce 2015 obrat
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1,573 miliardy K¢ realizovany v ramci produkce POP komunika¢nich médii. To je
0 5 % vy3si hodnota neZ v roce 2014. Ostatni dodavatelé jsou zahrnuti v dalsich
Urovnich monitoringu.

Druhou ¢asti monitoringu je Cerpani informaci z verejné dostupnych zdrojd, tedy
informace verejné deklarované dalsimi hraci na trhu, zejména z Obchodniho
rejstiiku. V této sekci bylo v 2015 popsano 67 subjektl a doplnéno heuristicko-
expertnim odhadem Ucastnikl trhu.

V pripadé, Ze verejné dostupné zdroje uvadeély dvé rlizné Urovné obratu, byla
vzata v potaz niZsi varianta. Celkové Cislo tedy poskytuje konzervativnéjsi odhad
celkového objemu v této ¢asti monitoringu.

Treti cast projektu se tykad finan¢niho objemu reklamnich nosi¢l vyrobenych
v zahrani¢i instalovanych v Ceské republice. Na toto téma probéhl kvalifikovany
odhad zainteresovanych odbornik( z oboru. Objem pfimého dovozu se za rok 2015
odhaduje na 15 % z celkového objemu, coz ¢inilo 0,875 miliardy K¢&.

Celkovy objem investic do reklamy v misté prodeje vznikl souc¢tem uvedenych tfi
¢asti monitoringu. Celkovy financ¢ni objem investovany do produkce prostredkd
reklamy v mist& prodeje za rok 2015 v Ceské republice tak tvofil 6,71 miliardy K¢.
V roce 2015 doslo na tomto trhu k opétovnému 7% narUstu (stejné jako v roce
2014).

Uroven monitoringu (Net Net v mld. K¢ bez DPH)

1. Deklarované obraty POPAI (sbér OMD) 1,446 mld. K¢ 1,398 mld. K¢ 1,496 mld. K¢ 1,573 mld. K¢
2. SMB, SOHO, Obchodni rejstfik + vefejné zdroje, odhad 3,028 mid. K¢ 3,615 mid. K¢ 3,944 mid. K¢ 4,259 mld. K¢
3. Dovoz ze zahranici 0,895 mld. K¢ 0,752 mld. K¢ 0,816 mld. K¢ 0,875 mld. K¢
Celkem 1. + 2. + 3. 5,368 mid. K¢ 5,765 mid. K¢ 6,255 mid. K¢é 6,707 mid. K¢é
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Struktura investic do POP komunikac¢nich médii

Deklarované udaje, ziskané v prvni ¢asti od vybranych ¢lent asociace POPAI CE, umoZnuji podrobnéjsi pohled na strukturu investic podle nékolika kritérii.

Investice podle typu nosice:
Prvnim pohledem je rozdéleni financnich objem podle jednotlivych typd tradi¢nich POP nosicl:
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Typem umisténi, ktery dlouhodobé reprezentuje nejvétsi objemy produkénich investic, jsou podlahové POP prostfedky s 34% podilem v roce 2015, nasledované regalovymi
POP prostfedky s podilem 20 %. K pokladnam a obsluznym pultdm souhrnné sméfuje 14 % objemu investovanych prostfedkd a nasténné a fasadové POP prostfedky navysily
v roce 2015 svij podil o 10 procentnich bodl na 18 %.
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Investice podle produktové kategorie

Dalsim pohledem jsou produktové kategorie, pro které byla POP média vyuzita. Nejsilngjsi produktovou kategorii jsou potraviny s 21 % finan¢niho objemu v roce 2015,
nasledované kosmetikou (19 %) a napoji (13 %). Nejvyssi narlst zaznamenaly kategorie farmaceutickych pfipravkd a sluzeb. Naopak v roce 2015 poklesl podil kategorii
napojl, spotfebniho zbozi a potravin.
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Investice do permanentnich a doc¢asnych POP médii

Dalsim zajimavym Udajem, ktery vyplyva z projektu monitoringu, je podil docasnych versus trvanlivych nosi¢l POP. V 2015 se poprvé podil trvanlivych nosi¢d (58 %) dostal
nad docasné. Béhem pfistich letech se ukaZze, zda se jedna o strukturaini zménu smérem k vyrobé a instalacim dlouhodobéjSiho charakteru. U této hodnoty je vak tfeba brat
v Uvahu, Ze se jedna o monitoring Sirokého spektra produktovych kategorii (viz. pfedchozi hodnoty), nejen téch FMCG, u kterych se pfedpoklada setrvani pfevahy docasnych

POP médii.
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Investice podle cilového trhu

Prehled hodnot uzavirdme pohledem podle cilového trhu formou procentualni skladby (prvni graf) a podle finanéni hodnoty v CZK (druhy graf). I Cr
Pfevlada ten tuzemsky, pro ktery je urceno 42 % u nas vyrobenych POP médii. Tento podil v poslednich letech mirné klesa a postupné roste podil P Export
exportu az na soucasnych 51%. Z téchto hodnot vyplyva, Ze podil POP médii (v poméru k celkovému obratu) vyuZivanych na tuzemském trhu
zUstava mezironé priblizné shodny a rdst odbytu probiha predevsim v exportu. s import
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Celkovy objem trhu produkce reklamy v misté prodeje za rok 2015 v Cesku ¢inil 6,71 miliardy K¢, coz je 0 7,2 % vice neZ v pfedchazejicim roce.
Diky spole¢nému Usili POPAI CE a medialni agentury OMD je v soucasnosti k dispozici kontinualni datovy zdroj umoznuijici popsat velikost, strukturu trhu a vyvoj investic
v misté prodeje.



Pouzité zkratky:
POP - Point of Purchase
SMB - Small and Medium Business
SOHO - Small Office, Home Office
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O spolecnosti POPAI CE:

POPAI CENTRAL EUROPE je stfedoevropskou pobockou svétové asociace POPAI, reprezentuje
obor marketingu v mistech prodeje (marketing at-retail) a pracuje pro profesionaly, kterych se
tento obor dotyka.

Poslanim POPAI CENTRAL EUROPE je tvofit komunikacni platformu pro vyrobce a dodavatele
komunikacnich prostfedk( v in-store, digitalnich médii, zadavatele reklamy, reklamni agentury
a zastupce maloobchodu, neustale je vzdélavat, realizovat prdzkumy, poskytovat a zpfistuprio-
vat pro né informace, organizovat odborné akce a diskuzni setkani, a budovat tak dobré vztahy
v oboru in-store marketingové komunikace, podporovat kvalitu aktivit v misté prodeje, kulturu
a dalsi rozvoj oboru marketing at-retail.

Kontakt a vice informaci:

Daniela Krofidnova, General Manager

Pod Lesem 132, 500 11 Hradec Kralové

tel.: +420 775 989 853, e-mail: dkrofianova@popai.cz
WWW.popai.cz
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O spolecnosti OMD Czech, a.s. :

OMD Czech je soucasti jedné z nejvétsich celosvétovych agentur specializovanych na medialni
komunikaci, ktera investuje miliardy dolar( prostfednictvim vice neZ 140 pobocek v 80 zemich
svéta. Organizace, do které pfichazeji dodavatelé z médii nabizet svoje produkty a koncepty, ve
které chtéji nejlepsi a nejbystrejsi lidé budovat svoji kariéru, a na kterou odborna vefejnost pohlizi
jako standard, se kterym se vSichni porovnavaiji.

Vice na: www.omd.cz



